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Entre hoje e domingo, o Péatio da Galé,
em Lisboa, recebe mais uma edigéo da
Modal.isboa. Véo ser trés dias em que
. o0 magnetismo da criagéo nacional vai cativar
o pais. E depois? Entre os que garantem que
a moda portuguesa é rentavel, os que dizem
viver com pouco e os que tiveram de fechar
portas por colapso financeiro, ouvimos varios
designers para perceber o valor comercial
da indastria da moda em Portugal
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r Texto de Alexandra Ho

F‘H Faiscando gosta de falar de niimeros. «E o lado me-
nos interessante deste mundo», diz-nos, depois de cerca de
meia hora de conversa sobre o volume de negécio do seu
trabalho. «Gostomuito mais de falar sobre criagao, Issosim;
é 0 mais entusiasmante da moda», comenta. E para isso,
alids, que entre hoje e domingo mais de 20 designers nacio-
nais apresentam as suas propostas para o proximo verdo, em
mais uma edicfio da ModaLisboa. Como acontece sazonal-
mente, a fantasia repete-se: a partir das 18 horas de hoje, o
Patio da Galé vai encher-se de fashionistas, figuras piibli-
cas, manequins, maquilhadores, cabeleireiros e os flashes
de dezenas de fotografos vao contribuir para a ideia gene-
“» ralizada de que a moda nacional brilha e de forma incan-
descente. Desmontado o cenario, qual € o resultado destes
trés dias? Viveu-se uma ilusao, uma feira de vaidades, ou
ha, de facto, negoeio a ser concretizado na ModaLisboa?
Entre 0s que admitem ser «frustrante fazer» o evento por-
. que nao o conseguem «rentabilizary — como € o caso de Ca-
tarina Sequeira, a designer que se esconde por tras da mar-
- ca Saymyname - € 0s que reconhecem, como Luis Carva-
Tho e Carlos Gil, que a visibilidade que a ModaLisboa lhes
proporciona traduzse depois em vendas, uma coisa € cer-
ta: cada criador € um caso em si proprio, nao ha um mode-
lo estandardizado de negdcio e a profissionalizacio da indus-
tria fora da passerelle ainda é muito escassa. »




#iL1p¢ Faisca foto-
grafado na Calgado
do Combro, em
Lisboa, onde tem a
sua loja e atelié

A conclusao nao esta fundamentada em nenhum es-
tudo ou estatistica oficial, até porque nao os ha — exce-
tuando os indicadores que a Associacao Textil e Vestua-
rio de Portugal retine, mas que contabilizam toda a in-
dustria e ndo apenas a criacao por designers -, mas as
quase trés décadas de experiéncia de Eduarda Abbon-
danza na area garantem-lhe que assim é. «A moda de
autor no nosso pais nao tem um peso econémico rele-
vante, nao e um motor como em Italia ou Franca», reco-
nhece a diretora da ModaLisboa, responsavel pela sua
criacdo ha 25 anos, Dito isto, contrapoe; «So6 temos 30
anos disto. A moda em Portugal é muito jovem, E preci-
80 persistir num trabalho continuo para evoluirmaos.
Até aqui frabalhamos com a primeira ‘fornada’ de cria-
dores nacionais, agora esta a surgir uma nova geragao.
Pessoas que ja chegam formadas, com imensas referén-
cias, com uma maturidade maior do que acontecia quan-
do nao havia, por exemplo, escolas, plataformas ou re-
vistas especializadas»,

E por isso com confianga que Abbondanza prevé o fu-
turo economico da industria de moda no pais, mesmo
que para que isso aconteca de forma sustentavel ainda
seja preciso corrigir intimeros fatores. Filipe Faisca, 51
anos, realca um dos que para si € determinante; nasce-
rem «agencias de producao e comercializacao». Troca-
do por mitdos, o criador defende que, para se tornar
verdadeiramente rentavel - algo que, ao fim de quase
30 anos de experiéncia, Faisca diz continuar a «ser mui-
to poucor —a gestao de uma marca deve estar a cargo de
profissionais qualificados, libertando assim o designer
S0 para a criagao.

«0 que fago na minha Ioja sao prototipos. Quando os
crio, decido 0 modelo, o corte e a qualidade que quero
para cadapeca e, depois, reproduzem-se nos tamanhos,
cores e tecidos que se quer: Num mundo ideal, o que de-
via acontecer era eu fazer o prototipo e, a seguir, entre-
gava-0 a uma agéncia que, além de se responsabilizar
por toda a produgao, como acompanhar o fabrico e ga-
rantir, peca a peca, a qualidade, também asseguraria as
vendasy, Estas agéncias nio sdo criadas, acredita, por-
que como € um trabalho que «da muitas chatices» e «so-
mos um mercado tAo pequeno» ninguem quer fazer.

: =i = e Tambeéem, mas nao so. Carlos Gil, por exemplo, nao se

U m \/@81 10(@ ':-—J e FF] imagina a entregar a produgao (las suas pecgas a tercei-
1500 euros. Ainda assim. 0 criador diz ros. «Fago questio de fazer tudo no meu atelié, de ga-
e ) U rantir que cada peca que vai para a rua esta do meu

Ga «€ MUILO POUCO rentave agrado e a qualidade confirmada por mim, diz 0 cria-

dor do Fundao, onde vive e trabalha, revelando que em-
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1.1i{s Carvalho abriu ha
um ano a sua loja em
Vizela. Nunca pensou ter
problemas em dar res-
posta e este verdo ja
teve de recusar trabalho

prega sete pessoas s0 na parte de confegao (mais qua-
tro do que toda a estrutura de Faisca). «<Em altura de
maior aperto, como ter de apresentar duas colegoes,
uma para a ModaLisboa e outra para o Portugal Fa-
shion, contrato mais costureiras. O resto do ano, a equi-
pa é suficiente», revela.

Tal como Faisca, Carlos Gil, 47 anos, também evita fa-
lar em numeros. Nao por secretismo, comenta, mas por
desconhecimento. O lado comercial fica a cargo da mu-
lher e € com ela que as clientes acertam orgamentos e que
o contabilista discute a tesouraria. «Nunea sei o prego do
vestido que estou a fazer», garante, Ainda assim, o cria-
dor sabe que os tltimos anos foram de maior faturacao
tendo em conta o volume de trabalho que aumentou no
atelié. «O retorno de estar numa edi¢ao da ModaLisboa
[onde se apresenta ha dois anos] é este. A visibilidade na
imprensa é enorme e depois as pessoas procuram-me
porque viram algo de que gostaram numa revista.

O preco de um vestido de Carlos Gil, que ficou conheci-
do ha uns anos como o estilista da primeira-dama por

<A visibilidade de
& enorme. Proc

uma peca numda

Maria Cavaco Silva ser uma das suas clientes, pode osci-
lar entre 0s 300 e 0s mil euros, consoante o tecido que se
escolhe. E esta variacao de precos é transversal a todos os
criadores que trabalham por encomenda. E também o
que pesa mais ou menos na carteira de quem compra €,
normalmente, a consagracao do criador. Um vestido de
Filipe Faisea, por exemplo, pode atingiros 1500 euros. Ja
apecamais cara até hoje de Luis Carvalho (que se langou
ha apenas dois anos com marca propria) foi de 600 euros.

Desde outubro de 2013, quando se apresentou pela pri-
meira vez na passerelle da ModaLisboa, o jovem de Vi-
zela acumulou elogios da imprensa especializada e foi-
-se afirmando como um dos mais promissores designers
nacionais. As figuras ptblicas comec¢aram a procura-lo
para galas como a dos Globos de Ouro e a sua roupa »
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tornou-se presenga assidua em editoriais de moda. Ao
contrario dos planos iniciais, que previam «cinco anos
de investimento», bastou um para Luis Carvalho con-
seguir abrir loja propria, viver do seu trabalho e ainda
pagar trés ordenados fixos (0 de uma assistente, o de
uma costureira a tempo inteiro e outra em part-time).
«Sempre pensei que, apesar de todas as dificuldades,
dar resposta nao ia ser um problema. Este verao tive de
recusar trabalho porque nao tinha maos para o nime-
ro de encomendas».

Por ter aberto a loja-atelié no final de 2014, e s0 ter fa-
turado dois meses no ano passado, o criador prefere nao
revelar o volume de vendas, mas acredita que o cresci-
mento economico é uma realidade no futuro. A aposta
certeira de se fixar em Vizela, em vez de Lisboa ou Por-
to, também tem contribuido para a afirmacao contabi-
listica. «Claro que adoraria estar na capital. Mas deci-

CATARINA Sequeira, a
designer por trés da
marca Saymyname, diz
que 90% da sua fatura-
céio vem da Asla

RUI VASCO? MODALISBDA

di-me por Vizela porque sabia que aqui ia ter clientes».

E esta nogdo da realidade que Eduarda Abbondanza
destaca nos novos nomes da moda nacional, ou, como
ela propria caracteriza, de quem ja pensa «a moda logo
do ponto de vista empresarial». Um exemplo claro des-
ta postura € a de Catarina Sequeira, que criou a
Saymyname ha oito anos (vocacionada para o mercado
de pronto-a-vestir), depois de dez anos a acumular co-
nhecimento como assistente criativa de Luis Buchi-
nho. Com loja aberta hd menos de um més, nas tltimas
duas semanas a designer enfrentou fusos horarios e
acumulou muitas horas de avido para conseguir estar
em Hong Kong, a negociarcom o seu distribuidor para
a Asia (que Lhe assegura «30% da faturacao anual»), no
Porto, a garantir que o primeiro més de porta aberta
corre bem, e em Paris, num shoowroom com o objeti-
vo de aumentar os «cerca de 20 pontos de venda» que
tem espalhados pelo mundo inteiro.

Esta polivaléncia —de desenhar toda a colecio e ainda
acomercializar diretamente com distribuidores e lojis-
tas — permite-lhe «viver da moda de forma muito con-
fortavel». Ajuda nao ter grandes despesas (como pro-




duz em fabricas dispensa uma estrutura propria de pro-
dugéo), garantir muitas vendas no exterior e ndo enviar
uma unica encomenda para fora sem que ela esteja paga.
«Exijo 30% no ato da encomenda e, quando esta pronta,
o cliente paga o restante», conta Catarina, revelando que
em 2014 faturou «cerca de 100 mil euros»,

Apesar de nao ser um nome facilmente reconhecido pe-
los portugueses, como 0 sa0 José Anténio Tenente, Miguel
Vieira, Fatima Lopes ou Nuno Baltazar, Catarina Sequei-
rafaz parte do lote de criadores que tem mais expressao in-
ternacional. «Sempre houve pessoas que frabalharam para
omercado internoeque, por isso, sio consagradasno pais.
Mas ha um conjunto de criadores que nio é reconhecido
cd dentro, mas que se afirma de forma impressionante no
estrangeiro», sublinha Abbondanza, dando o exemplo de
Christophe Sauvat — marca de um casal luso-frances se-
diado em Lisboa, que tem «mais de 200 pontos de vendas
s0nos Estados Unidos» —ou de Marques'Almeida, etique-
ta criada em 2011 por Marta Marques e Paulo Almeida em
Londres, onde vivem e trabalham.

A aceitagdo do seu trabalho tem sido de tal ordem que,
desde a primeira apresentagao na Semana de Moda de »
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Fduarda Abbondanza diz que

a nova geracao de criadores tem
mais referéncias e ja pensa «a moda
logo do ponto de vista empresarial»




Al Lopes decla-
rou a insolvéncia da
primeira empresa, mas
né&o se deixa abater e
acaba de lancar uma
linha de sapatos e
outra de roupa casual

JOSE CARMO / BLOBAL IMABENS

Londres, em 2012, a dupla ganhou uma legiao de fas
(onde se contam nomes como os de Rihanna, Beyoncé,
Rita Ora ou FKA Twigs), foi convidada para criar uma
minicolecao para a inglesa Topshop, comegou a ser ven-
dida pelo conceituado site de marcas de luxo Net-a-Por-
ter e, no final de 2014, veneeu o prestigiado prémio Bri-
tish Fashion Council. «Em Portugal so muito recente-
mente e que comegaram a ser conhecidos. Quando
desfilaram na ModaLisboa, em 2013, a sala estava pra-
ticamente vazia», comenta a diretora do evento.

Mercado nacional de costas voltadas
Mesmo com esta aclamagao internacional, a dupla ain-
da nao tem nenhum ponto de venda em Portugal (ape-
sarde continuar a fabricar toda a sua producio no nos-
s0 pais). K esta e uma questao delicada entre os criado-
resnacionais. A grande dececao de Catarina Sequeira,
por exemplo, € nao conseguir penetrar no mercado na-
cional. «Tem sido muito complicade porque as lojas nio
estio disponiveis para o nosso produto. Chego a fazer
convites diretos a lojistas para irem aos meus desfiles e
nao vao. Acham que a moda nacional ndo é credivel,
ainda existe um grande preconceito», critica.

Uma das propostas mais comuns por parte dos lojistas
multimarcas é sugerir aos criadores a venda ‘a consig-
nacdo’. Algoque a maioria considera «insultuoson», «Nao

trabalho assim. Aléem da minha loja, s6 estou a venda
em outros dois espagos —em Coimbrae Leiria - porque
pagam o produto quando o encomendamp, diz a designer
de Saymyname. Filipe Faisca partilha o desdém por esta
pratica, Carlos Gil diz que aceitar esses termos é «faci-
litar e «no mundo da moda nao se pode facilitar». Luis
Carvalho admite que tem um ponto de venda no Porto
nestas condigoes, mas estd a chegar a conclusio de que
compensa, muito mais, «ter loja préprian», até porque a
venda por terceiros também significa uma «margem de
lucro pequenan. Talvez por isso mesmo, destaca Abbon-
danza, nos ultimos eineco anos «assistimos ao nascimen-
to de muitas lojas proprias». Além da de Luis Carvalho
e Saymyname, Nuno Baltazar e Luis Buchinho abriram
espagos no Porto, Alexandra Moura, Nuno Gama e Li-
dija Kolovrat em Lisboa.

Uma realidade de louvar, mas que mum passado recen-
te contou com baixas de peso: José Antonio Tenente fie-
chou os dois espacos comerciais que tinhaem Lisboa e de-
dica-se agora a criacio de figurinos para teatro e danca;
Ana Salazar entrou em colapso financeiro, depois de uma
série de incumprimentos dos empresarios que geriam a
suamarea; Fatima Lopes declarou a insolvéncia da sua
primeira empresa no inicio do verdo. «Os ultimos dois
anos foram terriveis. O mercado caiu a pique», comenta
a criadora, dias antes de viajar até Paris, onde apresen-
tou, na segunda-feira, a sua proxima colegao de verao.

Depois de 14 anos com e apoio do Portugal Fashion,
Fatima Lopes apresentou-se na Semana de Moda de Pa-
ris por conta e risco, «comn capital proprio». Algo ines-
perado, dada a sua situacao financeira antes do verao.
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A DUPLA Marques'Aleimeda
& um caso sério de sucesso
internacional. Vivem

e trabalham em Londres,
mas produzem tudo

em Portugal

Desde 2012, ¢

«Tenho outras empresas. A insolvencia foi da primei-
ray, explicou, sem adiantar mais pormenores. Em vez
disso, prefere realcar o facto de, num mercado cheio de
altos e baixos, o criador ter de estar sempre a reinventar-
-se para sobreviver. «Sobreviver, ndo. Viver. e viver bem!»,
corrige, Para isso, acaba de se langar em novos projetos:
uma linha de sapatos e outra de roupa mais casual. As
duas serdo apresentadas na proxima edigao do Portu-
gal Fashion, no Porto.

0 fenémeno Micaela Oliveira

Mas nao sao so os criadores presentes nos mais impor-
tantes eventos de moda em Portugal (a ModaLisboaeo
Portugal Fashion) a reconhecer a importancia de ter
uma porta aberta ao ptblico. Micaela Oliveira - a cria-
dora da Trofa que ficou conhecida do grande publico
por vestir celebridades como a apresentadora Cristina
Ferreira ou as atrizes Rita Pereira e Diana Chaves —
abriu recentemente uma loja no Porto com a cole¢ao
She, uma linha mais urbana e casual.

Apesar de ndo precisar da projecdo da Modalisboa
para assegurar vendas - «nunca tive dificuldades em
afirmar-me comercialmente», garante -, Micaela nao es-
conde o desejo de se apresentar no evento dirigido por p



Eduarda Abbondanza, «Quem é o criador que nio quer
estarna Modalisboa? Estaria a mentir se dissesse que
nao quero. Para qualquer estilista € sempre uma mais
valia para o produto». Vestir Cristina Ferreira nao che-
ga? «Ficamos marcados, para o bem e para o mal, por
vestir uma figura publica. O que faco para a Cristina
Ferreira sao vestidos para galas em televisdo, que re-
querem um lado de show offgrande. Ha quem pense que
s0 faco aquilo e nao é verdade». Ainda assim, é pelos
seus vestidos insinuantes, cheios de transparéncias e
rendilhados, que é bastante procurada, especialmente
no gue toca a moda nupeial, por onde comegou
Recentemente Andrea Salas, a mulher do guarda-re-
des do Real Madrid, o costa-riquenho Keylor Navas,
fez por medida o seu vestido de noiva com Micaela e
o0 estilo sensual da criadora estava bastante presente

RAQUEL WIS

i Oliveira nunca
desfilou na Modalisboa, mas
tem em Cristina Ferreira a sua
montra. O sucesso comercial
permite-lhe empregar 20 pessoas
e estar em mercados como o
espanhol, o brasileiro e o angolano

no modelo. Salas chegou até ao atelié da estilista atra-
ves de outras clientes. «Como visto muitas mulheres
de jogadores de futebol, ela viu 0 meu trabalho através
dessas amigas e um dia voou de Madrid para me co-
nhecer», conta a criadora de 38 anos. Mas ha quem voe
de mais longe, Depois de duas participacoes no Ango-
la Fashion Week, a marca de Micaela comecou a ser
vendida em Luanda e hoje recebe no seu atelié clien-
tes que vém diretamente da capital angolana para a
Trofa. Normalmente sdo os vestidos de gala que pro-
curam, mas com a criacao da linha She by Micaela
Oliveira a procura comega a diversificar-se,

Como quase todos os designers nacionais, Micaela
também prefere nio revelar a sua faturacao de 2014, mas
& facil presumir que quem tem mulheres de jogadores
da bola como clientes e recebe encomendas regulares
de Angola gere um negocio «bastante rentavel»,

Qual é o segredo? «Acho que cada caso é um caso. Eu co-
mecei por uma drea muito especifica, que é a moda nup-
cial. Quando uma noiva nos procura e gosta do nosso tra-
balho a encomenda acaba por se alastrar ao vestido da
mae, da madrinha, da tia... Depois as noivas tornam-se
clientes e comegam a fazer outras encomendas. Talvez o
mais importante tenha sido criar esta clientela fixa, que
esta comigo ha muitos anos e continua a crescery.

Quinze anos depois de ter comegado - com uma estru-
tura de cinco pessoas que, entretanto, quadruplicou
para as atuais 20, entre costureiras, modelistas, borda-
deiras e acabamentos -, & com orgulho gue Micaela cons-
tata que consolidou a sua marea sozinha, «sem o em-
purrdo» que um evento como a ModaLisboa da. E nem
os olhares soberbos de quem nao a coloca no mesmo pa-
tamar de consagrados como Filipe Faisca, Nuno Balta-
zay, Miguel Vieira, Alexandra Moura ou Luis Buchinho
adesmotiva. «Claro que ja senti o preconceito. Mas isso
nao me afeta. Criei uma marca com capital proprio, nun-
ca tive apoios e nunca diminul ninguem para me pro-
mover: Nao e por nao desfilar na ModaLisboa que tenho
menos valor gue os outros eriadores nacionaisy. e

alexandra.ho@sol.pt





